
地址：萧山区道源路188号 征订服务热线：83523999

以上产品额度均有限，售完即止，理财产品详细情况及风险条款请参见产
品说明书，并以银行与客户间签订的协议为准。代销产品请参照发行机构发布
的说明书。

风险提示：理财非存款，产品有风险，投资需谨慎。请根据您的风险测评
结果选择合适的产品。

风险等级：光大银行自营理财风险等级分为“低、较低、中、较高、高”五
级，代理产品风险等级根据其发行机构法律文件规定。

光大银行定制存单

萧山支行（金城路1038号）：22829730
萧开支行（市心北路287号）：22829615
南市花园社区支行（道源路812号）：22829737

1万元起，三年期，年利率：1.75% 三年累计：5.25%
以100万元存款为例，三年利息累计5.25万元。

光大银行理财产品推荐

产品名称

阳光金丰利585期

阳光橙安盈新客

随心宝2号

起点金额

1元

1元

1分

期限

460天

40天

每天

过往参考年化收益
率/业绩比较基准

2.15%-2.65%

3.00%-3.50%

近期平均收益
1.6%

（30万元实时赎回）

销售期

8月1日-
8月13日

每日可买

工作日每天
15:30前购买

风险
评级

较低

低

理财产品

地址：萧山区北干街道金城路1038号
咨询电话：82629232
网址：http://www.psbc.com杭州市萧山区支行 特约

邮储小绿卡
消费达标享低至9元观影

活动时间：消费时间：2025
年6月1日至12月31日

权益领取时间：2025年7月
4日至2026年1月31日每周五
（09：30：00—23：59：59）结束时
间视名额使用情况确定。

活动对象：中国邮政储蓄银
行浙江省（除宁波）信用卡主持
卡人（除分享卡、教育分期卡、悦
享分期卡、万事达单标卡、VISA
单标卡等产品除外）。

活动内容：活动期间，当月
消费满3000元，达标次月每周
五9：30：00—23：59：59有机会
领取一次“最低至9元观影”购
买名额。

活动期间，持卡人每月最多

限享1次优惠，活动期间最多可
参与4次优惠活动。名额有限，
先到先得。

参与方式：1、支付方式及步
骤。邮储信用卡App—超值优
惠券—大牌“鼎”福利—最低至9
元观影活动—点击领取购买名
额。2、使用方式。领取完成后，
可通过“微信App—我—卡包
—券和礼品卡”查看电影票优惠
券，有效期7天，客户需在7个自
然日内到“千猪”微信小程序—
进行选购电影票以及选座，结算
时选邮储信用卡支付，享支付满
45元立减36元。”

详情请关注“邮储银行浙江
分行”微信公众号。

萧山分行营业部咨询电话：82665036 江南支行：83696913 江东支行：82555768
网址：WWW.ICBI.COM.CN

公布本周最新银行理财产品信息 本版所有银行产品的宣传不构成产品要约，详细情况以产品说明书为准。各理财产品的收益率测算方法，详见产品说明书，或向各行理
财经理咨询。特别提醒：理财产品的测算收益不等于实际收益，理财非存款，投资需谨慎。（本版均为广告）

财经 2025年8月6日 星期三

责任编辑：周青青8

萧山分行中国农业银行 咨询电话：89577933、89577849

网银：http://abchina.com

工行贵金属业务介绍

工行江南支行深化拥军优抚服务

中国银行信用卡公众号 卓隽卡申请二维码客户热线：95566 www.boc.cn

农行资产配置享好礼

全国可用！浙江发放5000万元
电商消费券

门槛升、权益缩，羊毛越来越难“薅”
信用卡行业摆脱“低水平内耗”悄然蔓延

通过阵地宣传与科技赋能双轮驱动，提升金融服务质效

活动时间

即日起至2025年9月30日

活动对象

浙江（除宁波）掌银受邀客户

活动内容

活动期间，完成理财、基金、保
险、外汇、第三方存管五类产品之一
配置，即可获得抽奖次数抽取礼券。
每人每月每配置一项产品获得一次
抽奖次数，抽奖次数在产品配置后三
个工作日内发放。奖品先到先到，抽
完即止。

理财：单笔购买10000元及以上
理财；时时付产品单笔20000元及以
上

基金：单笔购买 5000 元及以上
基金

保险：单笔购买 5000 元及以上
保险

外汇：单笔等值7000元人民币及
以上结售汇

第三方存管：新签约第三方存管
（第三方存管签约整个活动期内只享
受一次）

每个客户每个产品单月最多赠送
1次抽奖次数，单月累计最多5次抽奖
次数。

活动细则

1. 活动获得的礼券支持叠加使
用，可以兑换话费、饿了么、美团、天猫

购物券、京东E卡、视听会员月卡等，
商品数量有限，先到先得。各商品兑
换规则级数量详见兑换页面。

2.活动当月满足条件获取的抽奖
次数到下月10日前有效。中奖后礼
券使用有效期为领取后当前自然月，
未使用视为放弃权益。礼券兑换后，
奖品有效期详见商品页面。

3.符合同一IP/同一设备、同一注
册手机号、同一银行卡预留手机号、同
一银行卡（包括主卡附属的虚拟卡）、
同一身份证号等任一条件的，均视为
同一客户。客户需使用本人的电子设
备、App账号、银行卡、二维码等亲自
参加活动。

4.本次活动由微能科技股份有限
公司提供服务支持，活动期间如遇问
题，请关注“微能客服”微信公众号或
致电4006390012（8：30—20：30）。

扫码参与活动

活动规则详询浙江（除宁波）当地
各网点

风险提示：理财、基金、保险等
产品非存款，产品有风险，投资需
谨慎。

近日从浙江省商务厅获悉，
为促进暑期消费，我省将于7月
23日至9月30日期间，联合电商
平台面向全国消费者发放总额
5000万元的“浙优云品”电商消
费券。

省商务厅电子商务处相关负
责人表示：“此次活动通过数字化
消费券形式，促进暑期消费、提升
消费者品质体验，并助力相关企
业拓展市场，是扩内需、促消费政
策的具体举措。”

本次电商消费券设置于活动
专区，提供多种满减选择：满99
元减10元、满159元减15元、满
199 元减 30 元、满 299 元减 45
元、满399元减60元（具体适用
券额以“浙优云品专项消费券”会

场展示为准）。
电商消费券适用于“浙优云

品”专区内的多品类商品，涵盖特
色农产品、食品、日用百货、洗涤
护理用品及家居用品等。需注意
的是，根据国家“以旧换新”政策
规定，参与该政策的商品不适用
本次电商消费券。

消费者可登录淘宝或天猫超
市搜索“浙优云品消费券”直达

“浙优云品电商消费券”会场。进
入活动专区领券、下单、消费。在
购买支付环节抵扣消费券。消费
券领取后即时生效，超过有效期
自动作废。活动期间，同一用户
每日每个券面提前领取。欢迎全
国消费者参与，领取电商消费券，
选购心仪商品！ 据《每日商报》

日前，招行信用卡中心发布公告称，自
2025年9月1日起，对已发行的银联Visa
双标高端磁条卡产品，更换为芯片版产
品。其中，升级后的经典版白金信用卡主
卡，必须年消费满18万元才有资格用1万
积分兑换3600元的年费；附属卡也新增了
消费满10万元的门槛。

记者在评论区看到，对于上述权益调整，
除了高呼“权益缩水”的主流观点外，还有声音
认为，只有“踢出一群‘薅羊毛’不够资格的用
户，才可以保证真正够资格用户的权益”。

对此，招行信用卡方面称，这样做的目
的，是能够让绝大部分健康用卡的客户享
受持续、稳定的权益的同时，也让银行实现
可持续的商业模型。

今年以来信用卡“游戏规则”
频频调整

实际上，招商银行调整“游戏规则”，只
是信用卡红海的冰山一角。去年以来，多
家银行密集发布公告调整高端信用卡权
益。据媒体消息，今年7月，招商银行、光
大银行、汇丰中国等多家银行官宣部分高
端卡产品权益及活动更新，更早之前，农业
银行、浦发银行、广发银行等也发布过相关

公告。从整体看，涉及提高使用门槛、调整
积分规则、削减高端权益等。

有消费者表示，目前积分贬值已是司
空见惯，而像机场贵宾厅、医院VIP通道、
酒店折扣等羊毛则越来越难“薅”。

行业人士：高端权益调整是“反内卷”
竞争之举

如何理性看待这波悄然蔓延的“信用
卡行业的权益缩水浪潮”？

“此前电商领域的‘仅退款’政策，从创
新异化为行业枷锁的轨迹尤为典型。”某信
用卡中心负责人向记者表示。结合电商、
外卖行业的“反内卷”来看，信用卡高端权
益的调整是银行业响应监管要求，从规模
扩张转向高质量发展的一个缩影。

据记者观察，在监管力量的介入与引
导下，今年4月，淘宝、抖音、快手、京东、拼
多多等平台纷纷表示要取消“仅退款”；最
近，外卖平台停止补贴大战，转向规范经
营、理性竞争。

在金融行业，针对“低水平内耗”的攻
坚战同样此起彼伏。连日来，广东银行同
业公会明确了整治“内卷式”竞争的“1+3+
N”制度体系。今年4月，安徽省银行业协

会与保险行业协会联合发布《反内卷联合
倡议书》，提到坚决抵制恶性价格战、虚假
宣传、诋毁同业等行为。

高端权益成银行资源消耗“大户”
价值回归诉求显著

对此，上述信用卡中心负责人坦言，所
谓权益调整并非简单的“缩水论”，本质上是
希望行业回归理性，指向未来的价值回归。

与此同时，一些第三方机构联合用户
以非正常方式大量套取或低价出售高端权
益，形成专业的“薅羊毛党”，最终的成本都
由信用卡中心“买单”。还有观点认为，目
前多家银行信用卡业务以“发卡量”为核心
考核指标，睡眠卡率超10%却仍在盲目扩
张，消耗着机构的有限资源。

那么，能否通过差异化竞争重构金融
价值？有行业人士向记者分析，从高速发
展到存量竞争、行业分化，从粗放发展到精
细化运营，信用卡行业转型发展过程中难
免会有阵痛，会暴露出各种问题，这是行业
成长过程中的必然阵痛。“反内卷”逻辑之
下，或倒逼银行信用卡更专注、更审慎，并
指向一个更可持续、更注重价值创造的行
业新周期。 据《南方都市报》

■通讯员沈吉

为深入践行金融报国、服务强军的责

任担当，积极响应国家拥军优抚政策号召，

中国工商银行江南支行营业室立足自身优

势，积极创新服务模式，通过阵地宣传与科

技赋能双轮驱动，持续深化拥军优抚服务，

谱写军银融合发展的崭新篇章。

阵地升级，拓宽金融服务认知。工行

江南支行精心实施网点改造，倾力打造“军

人驿站”特色服务专区，驿站内不仅环境温

馨舒适，更通过精心设计的宣传海报，为军

人客户定制专属军魂卡，网点通过叫号机

设定军人和退役军人可优先办理业务，且

该网点为退役军人优待证办理服务点。

科技赋能，提升军营生活便捷度。针

对部队官兵日常缴费项目多、审批流程复

杂的痛点，该行客户经理主动出击，全面推

广“工银e缴费”综合服务平台。该平台融

合伙食费、党费等多项常用缴费项目，成功

实现线上化、集约化办理。官兵们无需为

缴费奔波，只需通过手机银行、微信等便捷

渠道，即可随时随地轻松完成支付，此举显

著提升了缴费效率和体验，让现代金融科

技的便利普及军营，真正实现了“让信息多

跑路，让官兵少跑腿”。

深化融合，彰显大行责任担当。工行

江南支行通过网点物理空间升级与金融科

技应用创新相结合，有力支持了新时代拥

军优抚的保障需求，不仅解决了官兵的实

际困难，提升了金融服务质效，更是“军民

鱼水情”的生动实践。

产品信息

品名

25五大金币
珍藏单套装

组成

2025 版南非克鲁格 1/4
盎司金币（1枚）；
2025 版加拿大枫叶 1/4
盎司金币（1枚）；
2025版中国熊猫8克金
币（1枚）；
2025 版美国鹰洋 1/4 盎
司金币（1枚）；
2025版澳大利亚袋鼠1/
4盎司金币（1枚）；

材质

Au.9999/
Au.999/
Au.9167

(39.10克）

售价

53390元/套

产品
性质

工商
银行
代销
产品

本产品由永银文化发展集团有限公司提供，中国工商银行代理销售
供应商地址：南京市秦淮区正学路1号 电话：025—51885901

风险提示：受地缘政治、经济因素以及各种突发事件的影响，黄金价格可能发生波动，购买者应充分考虑由此产生

的一切风险及损失。产品以实物为准，图片仅供参考。


