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循环经济狂潮下的循环经济狂潮下的““二手奢侈品迷宫二手奢侈品迷宫””

ZZ世代为何沉迷二手世代为何沉迷二手““淘金淘金””？？

200元买轻奢成常态：
二手奢侈品消费的“平民化”浪潮

萧山万象汇萧山万象汇““归集二手平台归集二手平台””

和杭州来福士的和杭州来福士的““循环商店循环商店””周末周末

总能吸引不少人流总能吸引不少人流。。刚进入职场刚进入职场

的年轻人花不到的年轻人花不到200200元就可买下一元就可买下一

只二手轻奢帆布包只二手轻奢帆布包，，““不仅便宜不仅便宜，，还还

是经典款是经典款。。””这样的年轻消费者的这样的年轻消费者的

人数还在增加人数还在增加，，单价单价200200——800800元元

的二手轻奢单品似乎最受欢迎的二手轻奢单品似乎最受欢迎。。

闲鱼官方线下店的数据更能闲鱼官方线下店的数据更能

说明问题说明问题。。落地以来落地以来，，9595后用户占后用户占

比达比达7878%%，，其中其中2020——2525岁用户占岁用户占

比超比超5050%%。。““以物换物以物换物””社群活动每社群活动每

周举办周举办，，年轻人用闲置衣物年轻人用闲置衣物、、饰品饰品

换取二手奢侈品的情况屡见不换取二手奢侈品的情况屡见不

鲜鲜。。某二手奢侈品交易平台数据某二手奢侈品交易平台数据

显示显示，，20242024 年上半年年上半年，，平台上平台上

200200——10001000元的二手奢侈品交易元的二手奢侈品交易

量同比增长量同比增长120120%%，，其中其中ZZ世代用世代用

户贡献了户贡献了7575%%的交易额的交易额。。

这种这种““平民化平民化””浪潮背后浪潮背后，，是年是年

轻人消费观念的转变轻人消费观念的转变。。““与其花大价与其花大价

钱买一件新品钱买一件新品，，不如用更少的钱体不如用更少的钱体

验更多品牌验更多品牌。。””0000后消费者王浩的话后消费者王浩的话

代表了许多年轻人的想法代表了许多年轻人的想法。。他们不他们不

再将奢侈品视为遥不可及的存在再将奢侈品视为遥不可及的存在，，

而是通过二手渠道而是通过二手渠道，，以更实惠的价以更实惠的价

格满足对品质和品牌的追求格满足对品质和品牌的追求。。

省钱还是炫富？
Z世代二手消费的价值观博弈

二手消费在年轻人中流行二手消费在年轻人中流行，，““省省

钱钱””无疑是重要因素无疑是重要因素。。但随着一些限但随着一些限

量款量款、、稀缺款二手奢侈品价格水涨船稀缺款二手奢侈品价格水涨船

高高，，有人开始质疑有人开始质疑：：这是否是一种这是否是一种““新新

型炫富型炫富””？？

在某社交平台上在某社交平台上，，““20002000元买到元买到

专柜断货的二手大牌包专柜断货的二手大牌包”“”“用三分之用三分之

一价格拿下明星同款一价格拿下明星同款””等帖子层出不等帖子层出不

穷穷，，点赞量动辄上万点赞量动辄上万。。部分年轻人将部分年轻人将

购买二手奢侈品视为一种购买二手奢侈品视为一种““性价比高性价比高

的炫耀的炫耀””，，在社交媒体上展示自己的在社交媒体上展示自己的

““淘货淘货””成果成果，，获得认同感获得认同感。。

然而然而，，更多年轻人对此有不同看更多年轻人对此有不同看

法法。。““我买二手奢侈品我买二手奢侈品，，首先考虑的是首先考虑的是

性价比和可持续性性价比和可持续性。。””2626岁的白领陈岁的白领陈

雨表示雨表示，，她会关注二手包的成色和价她会关注二手包的成色和价

格格，，而非单纯追求品牌而非单纯追求品牌。。闲鱼的调研闲鱼的调研

显示显示，，6868%%的的9595后用户认为购买二后用户认为购买二

手奢侈品是手奢侈品是““理性消费理性消费””，，5454%%的用户的用户

表示这是表示这是““支持可持续发展支持可持续发展””。。

这种价值观的博弈这种价值观的博弈，，反映了反映了ZZ世世

代对消费的多元认知代对消费的多元认知。。他们既注重他们既注重

物质满足物质满足，，也关注环保和性价比也关注环保和性价比，，二手二手

消费成为他们平衡多重需求的选择消费成为他们平衡多重需求的选择。。

鉴定师、改包师上岗：
循环经济催生新职业生态

二手奢侈品市场的繁荣二手奢侈品市场的繁荣，，催生催生

了一系列新职业了一系列新职业。。在循环商店在循环商店，，专专

职鉴定师李哲每天要鉴定上百件职鉴定师李哲每天要鉴定上百件

商品商品。。““从材质从材质、、工艺到防伪标识工艺到防伪标识，，

每个细节都不能放过每个细节都不能放过。。””李哲介李哲介

绍绍，，他的工作不仅是辨别真伪他的工作不仅是辨别真伪，，还还

要评估商品的成色和价值要评估商品的成色和价值。。目前目前，，

国内权威鉴定机构如寺库鉴定中国内权威鉴定机构如寺库鉴定中

心已与国家皮革制品质量监督检心已与国家皮革制品质量监督检

验中心联合成立工作站验中心联合成立工作站，，通过仪器通过仪器

检测与人工检验结合的方式确保检测与人工检验结合的方式确保

鉴定准确性鉴定准确性。。

改包服务也成为热门改包服务也成为热门。。某改某改

包工作室负责人表示包工作室负责人表示，，他们每月能他们每月能

接到接到200200多个订单多个订单，，年轻人喜欢将年轻人喜欢将

旧包改造成流行款式旧包改造成流行款式。。““一个用了一个用了

多年的大牌包多年的大牌包，，改造成腋下包后改造成腋下包后，，

能重新焕发活力能重新焕发活力。。””改包师需掌握改包师需掌握

皮革修复皮革修复、、五金件更换等技能五金件更换等技能，，部部

分机构如中南奢检已开设专业培分机构如中南奢检已开设专业培

训课程训课程，，培养具备翻新与设计能力培养具备翻新与设计能力

的技术人才的技术人才。。

这些新职业的出现这些新职业的出现，，完善了二完善了二

手奢侈品的产业链手奢侈品的产业链。。鉴定师解决鉴定师解决

了消费者的信任难题了消费者的信任难题，，改包师则满改包师则满

足了个性化需求足了个性化需求，，推动循环经济向推动循环经济向

更专业的方向发展更专业的方向发展。。

平台破局信任难题：
构建循环经济闭环生态

信任是二手交易的核心难题信任是二手交易的核心难题。。

为破解这一问题为破解这一问题，，平台们纷纷发平台们纷纷发

力力。。闲鱼线下店引入闲鱼线下店引入““先鉴定后发先鉴定后发

货货””模式模式，，所有商品经过专业鉴定所有商品经过专业鉴定

师检测后才上架师检测后才上架，，消费者购买后还消费者购买后还

能享受能享受77天无理由退货天无理由退货。。““循环商循环商

店店””则与第三方鉴定机构合作则与第三方鉴定机构合作，，每每

件商品都有唯一的鉴定编码件商品都有唯一的鉴定编码，，扫码扫码

即可查询鉴定报告即可查询鉴定报告。。然而然而，，行业仍行业仍

存在鉴定标准不统一的问题存在鉴定标准不统一的问题，，如萧如萧

山某用户购买二手山某用户购买二手LVLV包时包时，，不同不同

机构给出机构给出““符合符合””与与““不通过不通过””的矛的矛

盾结论盾结论，，凸显信任机制的复杂性凸显信任机制的复杂性。。

此外此外，，平台还通过技术手段增平台还通过技术手段增

强透明度强透明度。。部分平台引入区块链部分平台引入区块链

技术技术，，为每件商品生成不可篡改的为每件商品生成不可篡改的

数字身份数字身份，，记录流通轨迹记录流通轨迹，，确保交确保交

易可追溯易可追溯。。社群运营方面社群运营方面，，““以物以物

换物换物””社群不仅提供交易平台社群不仅提供交易平台，，还还

组织线下活动组织线下活动，，形成活跃的二手消形成活跃的二手消

费社区费社区。。他们形成了一种相同的他们形成了一种相同的

消费认同消费认同。。不仅因为圈层身份不仅因为圈层身份，，还还

有低碳理念有低碳理念。。中国循环经济协会中国循环经济协会

测算测算：：11 只二手奢侈品包只二手奢侈品包≈≈减少减少

8383kgkg碳排放碳排放。。

通过完善鉴定体系通过完善鉴定体系、、优化售后优化售后

服务服务、、构建社群生态构建社群生态，，平台正在逐步平台正在逐步

构建循环经济的闭环构建循环经济的闭环。。这种闭环不这种闭环不

仅提升了用户体验仅提升了用户体验，，也为二手奢侈品也为二手奢侈品

市场的规范化发展奠定了基础市场的规范化发展奠定了基础。。

在在““二手奢侈品迷宫二手奢侈品迷宫””里里，，ZZ世代世代

正在用自己的方式重新定义消费正在用自己的方式重新定义消费。。

他们既享受着二手消费带来的实惠他们既享受着二手消费带来的实惠

和乐趣和乐趣，，也践行着可持续发展的理也践行着可持续发展的理

念念。。这场循环经济狂潮这场循环经济狂潮，，不仅改变了不仅改变了

年轻人的消费习惯年轻人的消费习惯，，也正在重塑整个也正在重塑整个

奢侈品行业的生态奢侈品行业的生态。。从从““省钱省钱””到到““可可

持续持续””，，从从““单品消费单品消费””到到““循环生态循环生态””，，

二手奢侈品消费的背后二手奢侈品消费的背后，，是一代人价是一代人价

值观的转变和消费逻辑的重构值观的转变和消费逻辑的重构。。
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当当 200200 元就能入手一件轻元就能入手一件轻

奢单品成为常态奢单品成为常态，，当当““循环商店循环商店””

客流陡增客流陡增，，二手奢侈品消费正在二手奢侈品消费正在

ZZ世代中掀起一股热潮世代中掀起一股热潮。。来自闲来自闲

鱼杭州数据鱼杭州数据，，奢侈品转卖订单中奢侈品转卖订单中

ZZ世代占世代占6262%%，，热搜关键词热搜关键词：：““通通

勤轻奢包勤轻奢包”“”“中古耳夹中古耳夹””。。这场席这场席

卷年轻人的二手消费风暴卷年轻人的二手消费风暴，，究竟究竟

是单纯的是单纯的““省钱省钱””行为行为，，还是一种还是一种

““新型炫富新型炫富””？？平台又如何破解平台又如何破解

信任难题信任难题，，构建循环经济闭环生构建循环经济闭环生

态态？？循环经济对传统奢侈品消循环经济对传统奢侈品消

费逻辑费逻辑，，又带来了怎样的颠覆性又带来了怎样的颠覆性

冲击冲击？？

一杯中国茶的
“和谐力”与“经济力”
文/叶青

茶杯里盛满和谐之道，茶香中浸润文化之力。在构建和谐
社会与推动产业升级的时代背景下，中国茶文化正被赋予新的
思考与活力。

让茶香飘满中国：
从“国饮”理念到社会和谐

随着国学热、茶文化热的兴起，国学热和茶文化热等具有
代表性的传统文化更是在现代社会中蓬勃发展。提倡茶为“国
饮”，弘扬中华茶文化的呼声日益高涨，更是构建和谐社会的文
化实践。著名茶文化专家王家扬先生曾倡议：“茶为国饮，公家
先行。”建议政府企事业机关单位要把茶宴、茶会替代酒宴作为
迎接礼宾的待遇，通过茶文化的仪式感传递谦和、包容的精神
内核。在推进“茶为国饮”的进程中，必须深入挖掘中国“茶文
化”的哲学内涵与历丈渊源的意义，以“和敬清寂”的核心价值
理念来推动茶文化与社会主义和谐社会的双向赋能，同时为茶
产业经济注入文化动能。

泡好茶懂待客：
品质与礼仪彰显文化温度

传播茶文化，品质与内涵是关键。首先，需因地制宜选择
茶品：北方偏好花茶，江南钟情绿茶，闽粤青睐乌龙茶与红茶，
边疆民族则偏爱紧压茶；青年多饮清淡绿茶，老年偏爱醇厚红
茶；外宾中，美国人喜袋泡茶，欧洲人好红茶，日本人尚乌龙。
以茶待客时，应遵循“因人择茶”原则，体现人文关怀。其次，注
重泡茶技艺的科学性，如绿茶宜用85℃山泉或纯净水冲泡，以
激发茶香。同时，社交场景中需恪守茶礼，如上茶遵循“客先主
后、女士优先、长幼有序”等礼仪，通过细节传递尊重与和谐。

培养茶业“多面手”：
人才是文化传承与产业发展的引擎

茶文化产业的高质量发展，亟需专业化人才支撑。加强人
才队伍建设，是当前茶文化产业一项十分紧迫的任务。建议从
三方面发力：学科建设：依托高校设立茶文化专业，培养涵盖生
产、经营、策划、茶艺等领域的复合型人才；能力提升：强化研发
创新、数字化应用、商业运营及文化创意等核心能力，建立职业
培训与继续教育机制；国际化视野：通过海外研修、国际交流等
方式，培育熟悉跨国市场规则的外向型人才，推动中国茶文化
走向世界。唯有打造一支“懂文化、善经营、通技术”的人才队
伍，方能实现茶文化产业的可持续发展。

把茶叶变成“金叶子”：
产业升级激活文化经济新动能

传统模式制约下，我国茶产业面临生产分散、创新不足、品
牌力弱等挑战。破解困局需从三方面突破：一是集约化生产：
整合茶园资源，建立标准化种植基地，保障原料品质与食品安
全；二是文化赋能品牌：从“产品输出”转向“文化输出”，通过茶
旅融合、文创开发等形式提升附加值；三是数字化转型：利用电
商平台拓展市场，结合大数据分析消费趋势，精准满足年轻群
体需求。以文化为引领，推动产业链从粗放型向高附加值转
型，方能实现“以茶兴产、以产促和”的良性循环。


