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■本报评论员 王俞楠

■社会评论员 徐如茹

刚刚过去的周末，杭州奥体中
心体育馆因张学友“60+”巡演杭州
站而人气满满，连续三天的巡演，
为萧山蛇年赛演经济的红火开了
个好头。

更值得一提的是，这是蛇年全
国首场大型演唱会。

都说凡事要“开个好头”，乙巳
蛇年的“全国首唱”在萧山举行，这
是一个令人振奋的信号。再细看

全年已预定的赛事演出情况，杭州
奥体中心体育馆和游泳馆已预定
各类赛事、演出活动超60场，平均6
天一场，可以说每周都有活动，全
年都很忙碌。

事实上，“忙起来”又是一个令
人振奋的信号，说明萧山的赛演市
场有活力、有人气，接下来的一整
年都是值得期盼的，给足人们信心
和期待。

近年来，萧山对于赛演经济的
重视度非常高。为什么赛演经济
值得重视？显然是因为其带来的
消费效应非常显著。要知道，演唱
会被网友戏称“行走的GDP”，正所
谓“所到之处，满城狂欢”，抛开票
务收入本身，一场演唱会或是赛
事，最直接的是带来了人气。人来
了，餐饮服务、住宿交通等产业就
被带活了。更进一步来看，人都来
了，总想逛逛玩玩，因此，连观光旅
游等产业也被注入了新活力。

以最近的张学友演唱会为例，

其他城市的游客来到萧山，白天去
周边逛逛玩玩，感受一下萧山的年
俗和风景，晚上听一场演唱会，顺
便就住在附近的酒店。

把演唱会当成一个契机，其实
可以向游客更好地推介萧山，让更
多的人知道，到杭州这座城市游
玩，能够遇见像萧山这样的地方。
而对于这些游客来说，或许下一次
向周边朋友推介旅游线路的时候，
除了脱口而出的杭州西湖，还可以
说说萧山的湘湖，甚至讲讲萧山一
些村镇有趣的活动，谈谈萧山的风
土人情。

所以，可以说一场演唱会就是
一颗石子，只要有所行动，就能在
平静的水池中激起不小的动静。
把演唱会利用好，可以让萧山的影
响力也不断“升温”。当然，这对文
旅等相关部门也提出了更高的要
求，譬如要拿出更多的诚意去迎接
八方来客。

比如去年比较出圈的“西湖大

爷”，最终在杭州文旅等部门的牵
线下，与周杰伦在演唱会上合唱

《稻香》，这可以说是因为演唱会而
衍生出来的惊喜。相关部门要善
于策划，借势造势。一方面某些

“插曲”可以提升城市的知名度，另
一方面某些“巧思”可以让前来的
游客体验更佳，真正实现“曲终人
不散”，让游客听完了演唱会还想

“留下来”，让“流量”变“留量”。
那么多场赛事、演出活动选择

来萧山，着实令人振奋，但振奋之
后需要思考的问题也有很多，如萧
山是否已经能够做到“留住人”？
萧山还能做些什么留住更多人？

每次演唱会举办的时候，周边
车流管控，人群蜂拥而至。可以
说，演唱会一定能带来一时的热
闹，但如何让热闹常在？除了让一
场又一场的赛演活动接力进行，还
要考虑一系列的配套服务如何跟
得上。乙巳蛇年，请相信萧山能留
住更多人的目光。

22年前，萧山“宝马赠英雄”轰
动一时。当时，荣盛、恒逸等一批
民营企业负责人在萧山剧院广场
上接过宝马车钥匙的画面，不仅是
萧山“工业冲千亿”辉煌的见证，也
是浙江民营经济和工业经济崛起
的生动一笔。

22年后，“宝马赠英雄”场景再
现：在杭博中心的八米平台上，钱
江世纪城 10 家优秀贡献企业收获
了双重嘉奖：一辆极氪新能源汽
车，以及麦田 CBD 中 50 亩良田一

年的收益权。
虽然相隔了22年，时间、地点、

人物都有了变化。但两次“宝马赠
英雄”传递的是一样的信号。

首先，是致敬。
企业兴则萧山兴，企业行则萧

山行。“宝马赠英雄”，是以城市之
名致敬和礼遇企业家，是对企业家
群体卓越贡献的高度认可，彰显着
城市与企业同呼吸、共命运的紧密
联系。

有人说，萧山的改革开放史就
是一部企业家的创业史、奋斗史。
一直以来，民营经济都是萧山的一
张金名片。

如今，萧山已经拥有 2 家世界
500强企业，10家中国民企500强企
业，12家中国制造业民企500 强企
业，1 家中国服务业民企 100 强企
业。这在全国县市区中也是屈指
可数的。

正如浩迈科技董事长郑如晶

所言，作为一家在萧山成长起来的
企业，他们很幸运自己选择了萧
山。“对企业来说，感触更深的是平
日里点点滴滴、实实在在的沟通和
帮扶，这份安心和舒心也更让我们
坚定了在萧山发展的决心。”这句
话的含金量十足，这也是萧山多年
来重视民营企业发展的体现与成
果。

22年后的“宝马赠英雄”，以相
似的方式，也致敬了 22 年前“意气
风发”的萧山，致敬了萧山人骨子
里“敢为天下先”的非凡气魄、“发
展看萧山”的雄心壮志。

当然，这既是一份致敬，也是
一份展望。

也正是在萧山“宝马赠英雄”
的同一年，钱江世纪城作为响应全
省“八八战略”的产物应运而生。

经过二十多年的发展，钱江世
纪城已经从一片滩涂垦区蝶变为
杭州城市新中心、都市新封面，吸

引着来自全国乃至全球的资源，以
更高能级的生产方式，用更少的土
地，产出了更高的GDP。

2024年，钱江世纪城全年财政
总收入超 120 亿元，连续三年迈上
百亿台阶，规上服务业营收突破
2000亿元大关，全区亿元楼占比更
是超过50%。首次参评全国中央商
务区，钱江世纪城综合竞争力便名
列第15位。

近几年，随着杭州拥江发展战
略的实施，萧山经济发展重心北
移，城区范围不断扩张，越往北城
市界面越现代，多条过江通道让萧
山与杭州主城区深度融合，城区能
级不断提升。而钱江世纪城，正是
萧山快速发展变化的一个缩影。

忆钱塘潮涌，看未来征途。秉
持着“宝马赠英雄”的豪情壮志，未
来的萧山还将凭着这份初心与豪
情走得更远、更好。

春节回家，最难忘的除了
与家人的团聚，恐怕就是来回
的旅途了。特别是对自驾回
家人们来说，长途开车容易疲
惫，遇上堵车也会很糟心，这
个时候，高速服务区的功能就
显得特别重要，开累了进去休
息一会儿，打个盹儿，饱餐一
顿，服务区提供的贴心服务，

会成为游子们回家、返程旅途中的温馨回忆。这个春节，就有
一位小伙被浙江安吉服务区的一张纸条暖到了。

这位小伙在自驾电动车返回杭州途中，经过安吉服务区
时，收到工作人员递过来的一张小纸条，内容就是提醒车主返
程高峰充电需求激增，如果当前服务区没有充电位了，可以有
哪些解决方案。小伙儿把这张小纸条拍下来传到网上后，引
来很多网友为浙江高速服务区点赞。

同样是在高速路上，溧宁高速千岛湖收费站常年备好开
水，过路的货车司机如有需要，工作人员会接过水壶帮他们打
好再递过去，这一幕同样温暖了广大网友的心。

其实，浙江高速已经不是第一次出圈了，之前就因为境内
很多服务区不仅干净整洁，配套齐全，还建得跟商场、景区一
样，颠覆了传统上人们对服务区的认知，而收获大量好评。这
些其实都还只是硬件上的，软件上，贴心的服务才是更重要
的。比如长途货车司机往往因赶时效、怕偷油、忧罚款等因
素，陷入“困了不敢停、停了不敢睡”的恶性循环，即使勉强休
息，也常因焦虑而浅眠，反致疲劳累积。宁波东钱湖服务区通
过调研发现，司机群体普遍存在“小憩后更难清醒”的生理现
象，部分司机甚至因突然惊醒导致判断力下降，反而增加事故
风险。基于此，该服务区联合交警部门、运输协会，研发出“主
动干预+柔性关怀”科学干预机制。在这套机制之下，工作人
员把工作做到了极致贴心的程度：为货车司机提供叫醒、测量
血压服务，安排专人巡查，防止有人趁司机熟睡偷油等。

其实，在这些人性化服务推出之前，宁波高速针对货车司
机疲劳驾驶的痛点，已经推出了集数据提取、车迹分析拦截布
控、终端取证、现场处罚为一体的“黑科技”，而且效果非常显
著。但宁波高速交警部门并不满足于纸面上好看的数据，而
是继续探索，将以处罚倒逼货车司机被动休息变为对货车司
机群体的主动安全守护。

如果只是服务区建得漂亮，大家可能只会觉得浙江是真
有钱啊。如果对货车司机疲劳驾驶，只满足于通过“黑科技”
加强处罚来强制休息，那多少还是显得冷冰冰。但一张纸条，
一壶热水，一次体贴的叫醒服务，却让我们见识到了浙江不仅
有钱，不仅是数字高地，而且还很有爱，是人文关怀的高地。

洞悉民生需求背后的社会症结，用制度创新填补法律法
规以及政策与人性真实需求之间的缝隙，主要靠的显然不是

“黑科技”，而是始终把老百姓的冷暖放在心上的赤诚情怀。
有了这样的情怀，所有的“黑科技”都会被有温度地使用，所有
数智技术都会绽放出人性的光芒。

基层治理现代化的智慧和密码，不在那些高大上的口号
里，也不在炫酷的科技里，而在像浙江高速这样的一张纸条、
一壶开水、一次叫醒里，在真正把人民群众的需求放在心上的
真诚里，在那些看似鸡毛蒜皮的小事儿里。

截至2月9日，《哪吒之魔童闹
海》票房（含预售）超80.85亿元。除
了被它的魔性画风和热血剧情征
服外，很多人也会被电影里的一些
画面细节惊艳到，其中就包括不少
中国文物。它们集体“复活”，在片
中以不同形态出现，一起收获观众
的赞叹。

最受欢迎的是结界兽，这两个
家伙是元始天尊送给太乙真人的
礼物，头像设计原型是四川三星堆
遗址出土的金面罩青铜人头像、青
铜大面具、铜兽面和青铜鹰形铃。

无量仙翁的天元鼎看着也很眼熟，
整体造型借鉴了商周时期青铜鼎
的扁球形腹和柱足设计，纹饰则融
入了常见的饕餮纹和云雷纹。玉
虚宫屋顶有一群仙鹤飞舞，其中两
只仙鹤落在玉虚宫屋顶的鸱吻上，
意境跟宋徽宗赵佶的传世名作《瑞
鹤图》相似。而太乙真人的法宝七
色宝莲，与博山炉形如山峦的造型
极为相似。

原型文物以不同形式出现在
影片中，不仅让画面的国风元素满
满，更让知晓这些文物的观众有强
烈的代入感。

原本，文物都会被博物馆的橱
窗罩起来，人们只能隔着玻璃欣赏
它。随着这几年文博事业的繁荣，
不少文物已经衍生出相关的文创
产品，走入人们的生活。而文物在
影视剧中大放异彩，无疑是最令其
焕发生机的一条路径。

影视作品通过将文物与悬疑、

冒险、爱情等不同类型片元素相结
合，赋予静态文物以动态的故事
性，更能激活沉睡的文化记忆，增
强大众的文化认同感。

比如电视剧《长安十二时辰》，
通过唐代器物还原生活场景，引发
了人们对盛唐历史细节的兴趣。
电视剧《梦华录》中展示的宋代点
茶工艺，让点茶走红，受到大众欢
迎，成为一些商家的卖点，甚至走
进社区成为热门公益课。

文物元素融入影视剧中，还可
以打破单一传统的叙事方式，在重
构历史想象中，激发人们对传统审
美认知的探寻精神。

比如去年的爆款电视剧《唐朝
诡事录2》中，就有不少文物露脸的
名场面，比如拍卖戏中出现的独孤
信多面体煤精组印、鸳鸯莲瓣纹金
碗和葡萄花鸟纹银香囊等。这些
热门影视剧中的文物元素被观众
发现并经媒体报道后，都给相关博

物馆带来了参观潮，吸引更多人去
现场看实物，去了解文物背后的真
实历史。

中国的文物资源堪称广博，这
些文物都是先辈在这一片土地上
留下的实物精华，只有用更年轻化
的叙事形式，才能让古老的东西变
得生动。而事实上，每一件文物的
背后都是人和故事，去探寻这些故
事，也能为年轻一代的新创造提供
源源不断的原型素材。

此外，文物 IP 的周边，有赖于
影视剧的热播。之前，三星堆文物
通过纪录片《又见三星堆》火遍海
内外后，相关盲盒、手办迅速成为
爆款。这次《哪吒之魔童闹海》又
火遍全球，自然会带动结界兽之类
的周边出圈。这种影视与文创的

“双轮驱动”，确实可以形成从内容
消费到实物消费的闭环，提升文物
资源的经济转化效率。

2025 年春节档电影票房
的竞争，以《哪吒之魔童闹海》
的大获全胜而告终。此前被
寄予厚望、预售成绩亮眼的武
侠电影《射雕英雄传：侠之大
者》票房勉强超过 6 亿元，彻
底沦为背景板，甚至被年货动
画片《熊出没》系列斩落马
下。英雄末路，可谓气短。

更加讽刺的是，就算票房
口碑双双崩坏，《射雕英雄传：侠之大者》依然以超过6亿元的
票房，荣登中国影史武侠片票房冠军宝座，足见多年来武侠片
的落魄。

此前排名票房榜首的武侠片，是上映于2011年的《龙门飞
甲》，最终票房为5.39亿元。相比之下，2011年票房冠军为《变
形金刚3》，10.7亿元，国产电影票房最高的是《金陵十三钗》，票
房5.8亿元。可以说，彼时武侠片还能占据一席之地，与如今
被挤到边角的地位，完全不能同日而语。

《龙门飞甲》也成了武侠片最后的辉煌，自2012年国产电
影票房大爆发以来，我国电影总票房年年走高，现象级爆款影
片越来越多，但武侠片始终没有明显起色，反而渐渐地把自己
的一亩三分地也给丢了。从2012年到2024年，票房最高的竟
然是恶评如潮的《白发魔女传之明月天国》，票房不过3.89亿
元，而 2014 年同期的国产电影《心花路放》票房已经超过 11
亿元。就连武侠片大导演徐克也见势不妙更换赛道，推出了
古装悬疑探案《狄仁杰》系列。

就连另一条主要赛道电视剧，武侠类型的表现也相当糟
糕。近年来的金庸武侠翻拍剧，观众普遍不买账。2024年，腾
讯视频雄心勃勃推出的《金庸武侠世界》系列单元剧，仅播出
一个单元就匆匆撤档，原因还是收视不及预期，观众接受程度
不高。

其实武侠片的没落，归根结底就是四个字：气数已尽。一
代人有一代人的审美，一代人有一代人的喜好，文化产品起起
落落，推陈出新，本来就是常态。唐诗过后是宋词，宋词过后
是元曲。其实一些明清诗词作品水平也很高，可以说不逊色
于唐诗宋词，但是奈何时代已经过去，知名度确实是比不上唐
宋名篇了。

武侠片自上世纪60年代中期在银幕上大火之后至今，已
有60多年，流行时间远超一代人，其生命力之旺盛足够令人叹
为观止。这主要与金庸的巨大影响力有关。金庸作品在上世
纪50—70年代在报纸上连载时盛极一时，很快就被改编为各
种电影和电视剧，带来了武侠影视化的第一波热潮。与此同
时，剑戟片的流行以及其他作家的活跃，一同成就了武侠片的
黄金时代。随后，金庸在上世纪70—80年代对作品进行第一
次重大修订，引发了新的武侠翻拍潮流，众多70后80后心目中
的“经典之作”就出现在这个时期。再之后就是上世纪90年代
中后期“金庸热”的持续蔓延，以及张纪中以高规格翻拍新版
本金庸系列武侠剧。金庸对作品的第二次重大修订，反而成
了次要事件。这波武侠影视化的余韵，一直延绵至今。

随着时代变迁，人们的审美兴趣已经发生了很大变化，武
侠的没落，是再自然不过的事情。说到底，武侠小说和影视也
是一种爽文爽片，而一代人有一代人的爽点，武侠的古老爽
点，恐怕很难引起年轻人的共鸣了。君不见爽文大佬大仲马，
又有几部作品流传至今？《射雕英雄传：侠之大者》代表的武侠
偶像化、言情化，是很有意思的颠覆性改编，只是可惜，大部分
人对此，终究已经失去了兴趣。

近日，阿涛一家三口开车从
老家返杭，在杭州一家商场里停
车吃个饭的空当，车内孩子的数
万元压岁钱和贵重物品被偷走。
根据商场监控，小偷使用电子干
扰器使车辆无法正常落锁，等阿
涛一家下车离开后，进入车内进
行盗窃，随后驾车离开商场。在
此提醒大家，下车后要检查车门
是否上锁，尽量别在车上存放贵
重财物，以防万一。

漫画俞钦洋

蛇年“全国首唱”在萧山令人振奋

再现“宝马赠英雄”是致敬也是展望

一张小纸条，藏着基层治理的密码

武侠片的没落

宝藏文物“复活式”出圈，脑洞真大

“高科技”盗窃


